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Marketing y Comunicacion, vision gerencial




Comprension
gerencial del negocio
que facilita la
alineacion rapida con
los objetivos
generales de la
empresa
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Vision global de negocio




Coordinacion eficaz y
eficiente hacia la
consecucion de
objetivos, teniendo en
cuenta la idiosincrasia
de cada equipo y
sacando lo mejor de
el

SARCIA

Gestion continuada de
equipos multidisciplinares



Potenciacion de las
ventajas frente a la
competencia de
manera sostenida en
el tiempo

Caracteristicas

- ENUMERARLAS

Beneficios

- ESPECIFICAR EN FUNCION
DEL DESTINATARIO DE LOS
ERVICIOS/PRODUCTOS

Ventaja
competitiva

- ESCOGER LOS BENEFICOS
QUE SON UNICOS PARA
CADA SEGMENTO DE

MERCADO.
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Estrategia y planificacion




Rapida introduccion
en el Core business a
traves del equipo de
profesionales. Se
aceleran los
resultados

SARCIA

Mas de diez anos dirigiendo
personas y equipos



Enriquecimiento con
cada planteamiento

exitoso en cada tipo

de negocio

Experiencia multisectorial




Control del negocio y
anticipacion que
aseguran la
continuidad

RNE

Atencion empresarial a Las
cinco fuerzas de Porter
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Pensamiento racional junto

al pensamiento lateral




Trato adecuado en
cada circunstancia,

tanto interna como 1

externamente. Asertividad

Generacion de PALABRAS | 4
partners colaborativos | Pasividad MOMENTO Agresividad

que mejoran la
situacion competitiva

AR
Asertividad y empatia con
naturalidad




Eficiencia en la
utilizacion de los
recursos, orientados
a garantizar el mejor
posicionamiento de
mercado

SARCIA

Innovacion + Gestion
controlada del riesgo



“Hoy, un director ha
de ser mas intuitivoy
decidir con rapidez”

Rapidez en la toma de
decisiones, tan vital
hoy en dia frente a
clientes cada vez
menos fieles
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mtmnvo y demdu' mas rapidamente”

el gerente lo dirige todo, aho-
rl,lduludmmnmulﬂ.

ﬂ!bhmm;uimm- -

mahfmyu

perspectivas
wqund! su erecimiento sea sostenible
M&&mmdmnﬂnw&

gia  mite crear bases

para llegar al

me}emphmmmmmm e e

un director ha de ser mas intui

P

¥

versidad.
Por otro lado, habiendo pasado por dife-
M;uswwlmmimnchzhmhh-

. Wetmuumw de

InurimMmymnt, apy-
mucpem mmnuummew

por

sz 5 Hﬂnﬁél:l.»dnud.lfuﬁdﬁ-
les,

inuunumpmayenmhlmm
tos de trabajo; incluso puedo legar a ase-

5o dinosde 1

-_.nu"' i ,de

nwmmrﬁhmnpnﬂn,mejmnsel

mewhnuluﬂmeﬂumdnnﬂh—

/servicios, planes tivos de

ool i 7 : dg

‘I'hdlh.mdlhhd:auﬁmﬁ‘* ingidi

if empresarial.y todo bajo el
I bilidad. Asi

Vﬂlll! Soy ktllludm de equipos de
mbqroym! memdelom contempla: ob-
tener C del Sector de mi

do-can In época de crisis, as{ que en aquellas

1o tienen crisis, si lo hacenbien.

“MARKETER", SERVICIO UNICO Y PIDNEI)

Markﬂeresunnuwumdccmsamﬂmiammwgmacmum

llo'naum £ 56 prevé su.

) Ekmdsmmlnmﬂunrunmmenumr_m

cliente / Analizar sus Recursos (a nivel
interno y versus la competencia) y Plan-
tear Estrategias de Orientacion (Planes

~ de Negocio, Nuevos Lanzamientos, Coa-

ching
‘Todo ello de cara aempresuda TIC's
(aporto estrategia de compafia), Em:

= 7Ny

de una persona.

Estratégies de markeling & vendes

A
3

parotrolado, mﬂnmmﬁnmmymmngdnwammm(mja

€l control y supervisitn de Carci

prendedores amiento para pucs-
ta en marcha, subvenciones..) y

o gk R T VIAS INFORMACION
compre valorando nl!mnmd‘pwdam ,ﬂ.;-wﬂﬂmﬁﬁ
to/servicio a la vez que f saviraa 55 com
necesidades). Enlace Skype: elia.garcia saurat

La Vanguardia, 14 abril 2011

Intuicion en el terreno

profesional

marketing
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ELIA GARCIA SAURA

tel.: 629 73 48 25

www.garciasaura.com
infofdgarciasaura.com

marketing




